CERTIFICACION INTERNACIONAL EN




Nuestros programas Internacionales forman parte de la alianza de Ia
Universidad San Marcos con la Universidad Siglo 21 en Argentina, institucion
de alto prestigio en la educacion superior privada en el pais, con mas de 25
anos de experiencia posee una comunidad de mas de 67.000 estudiantes y mas
de 23.000 egresados. Enfocada en la blsqueda por crear programas educativos
que desarrollen las competencias laborales de alta demanda en el mercado.

El programa busca desarrollar competencias a traves:

- Manejo de conocimiento teodrico y reflexivo sobre el universo de la moda y su vinculacion
con la sociedad.

- Manejo de conocimiento tedrico sobre como comprender el mercado y proponer
mejoras tanto a nivel de marketing como de comunicacion de producto.

- Manejo de conocimiento teorico para realizar un plan de empresa acorde a su
presupuesto.

- Manejo de conocimiento tedrico para realizar un estudio sobre imagen y tendencias.

Profesionales de Comunicacion, Relaciones Plblicas, Marketing, Publicidad y afines, que
deseen especializarse en marketing y comunicacion de moda. Disenadores,
emprendedores y profesionales de la industria de la moda que deseen obtener
herramientas de gestion y marketing para su negocio.

El Certificado le otorgara al egresado la capacidad para desempenarse con conocimiento,
aptitudes y habilidades en el ambito de estudio. Desarrollando competencias para
posicionar y crear marcas de moda en el ambito de gestion, comunicacion y marketing.

Certificacion Internacional en Gestion y Marketing de Moda




PLAN DE ESTUDIO

MODULO | - HISTORIA Y SOCIOLOGIA DE LA MODA

- Actividad de apertura.

- Origenes e historial del traje.
- El Traje y moda.

- Sociologia de la moda.

MODULO Il - ADMINISTRACION Y GESTION EN MODA

- Actividad de apertura.

- Vision y planificacion.

- Costos, precios y ventas.

- Liderazgo y responsabilidad empresarial.

\ MODULO Ili - MARKETING Y COMUNICACION DE MODA

- Actividad de apertura.
- Marketing y moda.

- Moda y Branding.

- Comunicacion y moda.

MODULO IV - TENDENCIAS EN MODA Y PRODUCTO

- Actividad de apertura.

- Sociedad y tendencias.

- Color en producto.

- Marca, concepto y producto.




