CERTIFICACION INTERNACIONAL EN




Nuestros programas Internacionales forman parte de la alianza de la Universidad
San Marcos con la Universidad Siglo 21 en Argentina, institucion de alto prestigio en
la educacion superior privada en el pais, con mas de 25 anos de experiencia posee
una comunidad de mas de 67.000 estudiantes y mas de 23.000 egresados. Enfocada
en la bdsqueda por crear programas educativos que desarrollen las competencias
laborales de alta demanda en el mercado.

El programa busca desarrollar competencias a traves:

- Identificar los componentes de la identidad y reputacion online como componente de Ia
identidad de marca de las organizaciones, sus particularidades y formas de gestionarlas en el
entorno de la web 20.

- Comprender los alcances y pertinencia de la publicidad on line, sus objetivos posibles, tanto
como planificar y desarrollar una campana digital de publicidad orientada a diferentes objetivos
de negocio.

- Disenar y ejecutar las distintas etapas de optimizacion de conversiones en el marco de las
decisiones estratégicas de marketing, partiendo de los objetivos globales y atendiendo
requerimientos especificos del mercado y del negocio.

- Abordar los factores de éxito para la implementacion de un programa de Marketing
Intelligence que permita identificar oportunidades de mercado asi como advertir a tiempo las
amenazas, brindando conocimiento (inteligencia) a los usuarios clave de la informacion.

Jovenes profesionales de comunicacion, marketing, publicidad y afines. Consultores externos.
Ejecutivos y gerentes que trabajan en esas areas dentro de las corporaciones. Pequenos y
medianos empresarios que quieren comprender 0 manejar personalmente sus comunicaciones
digitales.

El Certificado le otorgara al egresado la capacidad para desempenarse con conocimiento,
aptitudes y habilidades en el ambito del analisis de performance en campanas de publicidad
online. Sera capaz de gestionar un plan de medicion acorde a las necesidades estratégicas del
negocio, monitorear los resultados y optimizar las campanas desplegadas en distintas
plataformas digitales. También adquirira habilidades para interrelacionar los resultados
obtenidos en todos los canales de publicidad, tanto online como offline.

4 meses

Certificacion Internacional en On Line Advertising Analytics




PLAN DE ESTUDIO

MODULO | - SOCIAL Y MOBILE ANALYTICS

- Introduccion y Contextualizacion de la tematica
- Relaciones Publicas 2.0

- Estrategias de Gestion de Reputacion Online

- Mobile Analytics

MODULO i - CRO (CONVERSION RATE OPTIMIZATION)

- Introduccion

- Etapa 1. Descubrimiento
- Etapa 2. Experimentacion
- Etapa 3. Aprendizaje

MODULO Ili - ON LINE ADVERTISING EN ACCION

- Publicidad on line

- Soportes publicitarios

- Modelos de Pricing

- Redes de Display y Sociales

\ MODULO IV - CONSTRUYENDO MARKETING INTELLIGENCE
- Market Intelligence y Big Data
‘ - Fuentes de informacion

- Business Intelligence
- Aplicaciones de M




